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Konektor

Report #V/Sema’0

Uvod

Pfedmétem zakazky byl navrh a zajisténi komunikadni kampané tématiky
udrzitelného rozvoje v CR vychazejici z Cill udrzitelného rozvoje a
Strategického ramce Ceska republika 2030. Hlavnim cilem bylo vytvoreni série
vyzev, které mély podnitit zajem o udrzitelnost, vzdélavat a Sifit povédomi, v
ramci 3 tematickych celku:

1. Pitnavoda
2. ESG investovani
3. Udrzitelnost mést a obci

NaSe kampan VS§ema’lO pro tento udel vyuzivala pfedevsim influencerskych
kanala, abychom nejaktivnéjsi skupiné, které je nejvice ochotna ucinit zménu
(mladi lidé), dodali motivaci konat. Dal§i forma prezentace spocivala ve tvorbé
obsahu na FB profilu alG uctu . Tyto
formy komunikace byly doplnény o vytvoreni landing page ,

na které jsou k dispozici podrobngjsi informace, uvodni video k projektu,
infografiky nebo také interaktivni prvky (kalkulagka spotifeby vody, ESG kviz).

Trvani kampané bylo stanoveno na dobu urcéitou. Zahajeni komunikace
probéhlo 3. 5., ukon&eni projektu bylo stanoveno na 15. 6.



https://www.facebook.com/udrzitelnyrozvoj/
https://www.instagram.com/cesko_udrzitelne/
http://www.vsema10.cz
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Sledované
metriky

Primarni ukazatele Sekundarni ukazatele

* Dosah pfispévk0 * Tonalitakomentaru

* Engagement (libovolna * Pocet novych fanouskidnaFB
interakce s obsahem) a |G profiluUdrzitelngrozvoja

cesko_udrzitelne
* Pocet pouzitihashtaqu @ -udraitein

#VSema’l0 * Chovaninalanding page

e Navstévnost webu



http://www.vsema10.cz
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Souhrnné vysledky

kmktr

Facebook Instagram Celkem
Dosah stranky 422 344 477678 900 022
Unikatni dosah 206 596 275 267 48 863
Imprese 451 392 412 906 864 297
Zajem a interakce 5373 11618 17 408
Pocet kliknuti 3 664 118 4 845
Pocet zhiednutl 6 331 110 062 116 393




Report Influencefi

Influenceri

kmktr

Konektor

, Kliky na Kliky na .
Influencer Téma Imprese y y Kliky celkem Imprese
odkaz samolepky
Dewii Voda 161532 6’16 308 924 0,06
Holka z Letné Voda 37 799 342 / 342 0,26
Ester ESG 14 246 139 68 207 2,81
Geislerova
VEDU ESG 47 84/ 60 197 257 0,13
Investovani ESG 26 027 93 20 M5 0,19
pro holky
Lukefry Meésta a obce 98 765 241 8 249 0,20
Blanka = |\« ta a obce 27105 8 14 22 0,18
Pilatova
Total / 413 315 1499 617 2 116 0,55
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Report #VSema’l0

Weboveé statistiky

Z duvodu nové legislativy tykajici se nastaveni cookies na webovych strankach, kteréd vesla v platnost nazac¢atku
roku 2023, je nutné brat na védomi, ze statistiky pro landing page nemohou byt kompletni.V pfipadé, ze
navstévnik neodsouhlasipouzivani cookies, nelze jeho pohyb na webu trackovat, nezapocte se protodo
statistik.

Vgsledkg pro obdobi 3. 5. az15.6.:
Navstévnost - 1106 uzivatelu
* Scrollovani80 % stranky - 543
* Kliknutinacr2030.cz - 21
« Spusténiuvodnihovidea- 21
* Interakces kalkulackou pro spotrebu pitné vody - 605
 Zapojenido kvizuESG - 1382
 Stazenidopisu - 65
+ Stazeniinfografiky Pitndvoda - 55
+ Stazeniinfografiky ESG - 34
« Stazeniinfografiky Udrzitelnostimésta obci - 39
* Prokliky na FB profil - 9
* ProklikynalG profil- 9
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Fanousci FB

Page Likes

Konektor

Likes up until date

kmktr

Na pocatku startu kampané byl pocet
fanouskl na FB strance 6 277, k datu jejiho
ukoncéeni 6 313, aktudlni stav (ke dni 23. 6.)
je 6316 - stdle mohou dobihat nardsty
zpUsobené zvanim ke sledovéani (To se mi
libi button) strankuy.

Doslo tedy k pfibytku celkem o 36 uzivatell
(respektive 39). NarUst je lineéarni,
nevykazuje vyrazné vykyvy, coz znaci
kontinualni komunikaci.

Maly néardst je zplGsobeny hlavné tim, Zze v
soucasné dobé uz neni mozné placené
promo optimalizovat na zisk fanousku.
Zaroven pro tento projekt nebyl vhodny
jeden z nejcastéjSich zpusobu, jak
vyrazného narlstu dosdhnout, a to
poradani soutézi o uzivatelsky atraktivni
ceny.
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Fanousci FB

Vék a pohlavi

B MuZi 27.10%
W Zeny 72.90%
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Kmktr
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Fanousci FB

Poloha
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Brno
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kmktr
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Fanousci |G
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kmktr

Na pocatku startu kampané byl pocet fanouskd na lG
profilu 2 422, k datu jejiho ukon&eni 2 840, aktualni stav
(ke dni 23.6.) je 2849 - stdle mohou dobihat nardsty
zplUsobené zejména vystupy influencerd.

Doslo tedy k pfibytku celkem o 418 uZivatelu (respektive
427).

Nartst je tedy vgraznéjsi nez na FB.Coz je
predpokladany vysledek, jelikoz influencefi komunikuji
své vystupy zejména na této socialni siti. Zaroven IG je
platforma, na které je vétsi podil generace Za Y - ty se
vice zajimaji o témata udrzitelnosti. Stale plati ale také
komentar o nemoznosti optimalizovat na zisk fanousku.

Pozn. graf znazornuje jen absolutni vysledky, nikoliv
relativni (vztazené na celkovy pocet fanouskl).
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Fanousci |G

Hlavni lokality
z vaSich sledujicich
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Praha

Brno
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[ ]
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I
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Report obecny obsah

Prehled vysledku

kmktr

videi

Facebook Instagram Celkem
Dosah pfispévku 119 107 146 449 265 556
Zajem a interakce 489 902 1 397
:Iclai'::;c kliknuti a link 457 23 490
Pocet zhlednuti 6 331 23 920 30 251
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Report obecny obsah

Facebook

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Zajem Mira zajmu Kliknuti Zhlédnuti
3.5. Pfedstavenitémat dosah 82 032 220 0,27% 208 -
Uvodnivideo zadjem, dosah 37 075 269 0,73% 249 6 357

4.9.
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Report obecny obsah

Instagram

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Interakce | Link clicks | Zhlédnuti
3.5. Pfedstavenitémat dosah 18667 66 7 -
4.5. Uvodnireels zajem, dosah 92 283 oM 2 18 226
13.6. Zaverecne reels - zajem, dosah 35 499 325 5 5 694
outakes




10 litrd denné
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Report balicku Pitna voda

MECHANISMUS

10 litra denné

Cilem vyzvy bylo prfimét uzivatele, aby se

zamysleli nad svoji spotrebou pitné vody.

S myslenkou, ze v nékterych zemich si
lidé musi vystacit s 10 litry pitné vody na
den, se influenceri pokusili jeden cely
den vyjit s pravé jen takovgm mnozstvim.
Svuj den zdokumentovali a sdileli spolu
se svymi tipy a vyzvou k zapojeni.

Soudasti byla také vodns kalkulacka na

landing page a doprovodna komunikace
tematiky pitné vody na vlastnich SoMe

profilech.

Knktr
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Prehled vysledku

kmktr

videi

Facebook Instagram Celkem
Dosah pfispévku 97922 97188 195 110
Zajem a interakce 3 480 8 999 12 479
:Iclai'::;c kliknuti a link 5 559 Mo 5 241
Pocdet zhlédnuti ) 8 330 8 330
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Report balicku Pitna voda

Facebook

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Zajem Mira zajmu Kliknuti Zhlédnuti
9.5. Pltn'a voda -'tlpg a dosah, prokliknuti 26 426 536 1.95% 166 i
infografika na web
Hlasovacipost -
10.5. mytiv mydce zajem 4849 1171 16,11% 455 -
vS. rucne
Sprchavs. vana - dosah, zajem, o
18.5. : . . . 29 223 1266 3,56% 996 -
tipy na usporu prokliknutinaweb
dosah,
22.5. VysazovanistromU | zdjem, prokliknutin | 27 424 507 1,23% 379 -

aweb
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Report balicku Pitna voda

Instagram

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Interakce | Link clicks | Zhlédnuti

9.5. Pitnavoda - tipya |y p roklikynaweb | 25624 109 68 i
infografika

10.5. Hlasovacipost - mytiv zajem 4 053 0792 _ _

mycce vs. rucne
18.5. Kapajici kohoutek dosan, zajem, 06 482 203 00 _
prokliky na web
19.5. Druhy vodnich zdrojd _ dosah, 19 679 144 00 -
zajem, prokliky na web

205, Collabreels - Tereza i 22 350 1977 i 28 330

Koubkova
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TOP vystup FB

AL

&7, 4 UdrZitelny rozvoj oo
‘.,.’: & Zvefejnéno Kontentino @ 9. kvéten - @ Total reach 36 426
Pitna voda @ je pro nas v Cesku samoziejmost. Madme to §tésti, Ze je
nam dostupna kdykoli a kdekoli. Myjeme si s ni ruce, koupeme se v ni Total reach (UI“quUE:I 36 522

a dokonce s ni splachujeme. ¥ Vie ma ale svou cenu - a nejen tu,

kterou platime za vyGé&tovani. Neni pfitom nutné si omezovat komfort.

Uvédomélou spotfebou mdzZeme pro pfirodu udélat mnoho. Bered s Reactions -'I 4
nami udrzitelnost #viema10? ¢

Zapoj se do vyzvy i ty! Vice na www.vsemal10.cz

Comments 56
Shares 1
Zad _
splachnemsg Post clicks 466
a azl li
Engagement 537
Prdmeérny Cech
denné spotrebuje
1335 litru itné vody Engaged users 457
Engagement rate 1,25%
Zapoj se do vyzvy i ty! Zapoj se do vyzvy i ty!
Vice na www.vsemal0.cz Vice na www.vsemal0.cz
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Report balicku Pitna voda

TOP vystup IG

cesko_udrzitelne e

cesko_udrzitelne Kapnout na kapajici kohoutek je potieba co
nejdfiv. § | po kapkach se mize vytratit a7 litr vody za hodinu.
24 litrd vody denné je za rok skoro 9 m>. Redeni je jasné —
utdhnout #véema10! ()

Zjisti vic na nasem webu. Link najdes v biu!

#zapojsedovyzvy #probudoucnost #viema10 #vsemadeseti
#cr2030 #udrzitelnost #udrzitelnyrozvoj #sdg #sdgs #pitnavoda

5 tyd.

Zobrazit piehledy Propagovat pfispévek

Qv W

—EA To se libl ministerstvo_zp a 192 dalsim
KVETEN 18

(©) Piidejte koments..

Kmktr

(=]
I
|
sy
(=]

193

Prehledy zahrnuji data z reklam vytvorenych nebo odstranénych v
nastrojich pro reklamu na Instagramu nebo Facebooku.

Prehled ®
Dosah 26 482
Interakce s obsahem -

Aktivita na profilu 44

Dosah ®

26 482

Oslovené Gcty v Centru Géta

Zobrazeni 32453

Z hlavni stréanky 20732
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Influenceri

- Dewii vypostovala celkem 17 stories, ve kterych dokumentovala svuij den
s pouhymi 10l voduy.

- Holka z Letné vypostovala 1 reel, ve kterém dokumentovala svUj den
s 10l, a celkem 6 stories.

- Holkaz Letné taktéz mluvila v dvodnim videu celé kampané.
Video presdilela ve stories.
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kmktr

101 denné - vystupy

Vystupy - Dewii

dewii.veg ® 20h o 3
\ / Placené partner

Placené partnerstvi

dewiiveg @ 20h
Placené partnerstvi " )i / .
' Tipy k ranni hygien¢ |
I 5 oW Snidani jsem prip
pouziti vody. Vlo¢
namocené v

Pn’lmém)"Cech=I34l e L
7 i en zaéingm v koupelné, s g & pouZiveite A .5
Jadnes=101 Y &im# prichdzi prvni problém, Z;z:ﬁ):::}:m P ‘1“}1:" o “,\|"' 4
protoie jedno dlouhé . vocdu bekm mydlen
splichnuti staritho WC
znamend spotichu 1o |
To bych méla velice rychle
po vyzve &

Malé splichnuti je 51,
takze hned po prvnim
dnesnim pouiiti vody jsem
v poloviné spotieby:

{

tu Setrit

Moderni toalety o
omezeny prutok, ze malé
splachnuti spotiebuje 21 a
velké 6 1. Moderni toaletu ma
méné nez 1/2 obcanu.

(Podobné na tom jsou
starsi pra lejmoderné;si
potiebuji cca polovinu vody

arsi nez 10 let).

nékym blizkym, ¢islo 1

nemusite pokazdé
splachovat
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VVgstupy - Dewii

myti pod tekouci
= spotfeba az 8o |

d vozenim do myéky

plichinéte z nidobi zbytky,

Pak nemusite volit 4
ool .

Konektor

dewii.veg @
Placené partne:

Na webovych strankich s
nejen dozvite o ostatnich
vyzvich, ale taky si tam
mizete spoéitat svoji denni
spotiebu vody.

Spocitej si svou denni
spotrebu vody

Cidténi zub( s tekoucim kohoutkem

D] 0x
Cisténi zubl bez tekouciho kohoutku
@ 0x

Odli¢ovani s tekouci vodou

] 15x

Zpét

dewii.veg @
Placené partnerstvi

K vedefi méla byt quinfig
ale pridla js
2déji nez jsem &
% se mi neche

Piiprava obéda. Spoti akze oh

vody 1.9 1 - na vafeni &
a téstovin. Obojiho v
vic, 374 porce.

kmktr

Ky ina mytf
nadobi, kdyz se cheete dostat
pod 10 1 vody denné @

Jak recyklujete nebo néjak
Setfite s vodou vy?
Posdilejte tipy!

Napiste néco.
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101 denné - vystupy

VVgstupy - Dewii

dewiiveg @ 8h

Placené partnerstvi ‘ s

dewii.veg @ 12h
Rlacené partnerstvi

1.9 | vafeni

0.4 | hygiena

1.6 | nddobi
20 | zachod

..tedy nevyslo. Chce to
moderni zichod & Ten ma i
u nds jen cca 1/2 domacnosti,
tak co teprve tady & Alc
mimo to jsem se sehou
_aSén{m k()houtk,u spokojend. Diky za vyzvu
izete promrhat desitky
litrti vody tydné.

@cesko_udrzitelne i,

VASE TIPY

Vodou 2 vany splachovat
2achod, nebo tou vodou co si

myvam ruce *pochytat”
do kyble 2 tou 5pl &

Splachovani zachodu,
zalivani kytek.

My spotrebujeme denne
20-25 | vody , a sme v

dieta, kocir a pes

Zastavuju vodv, a 10 Uping
pFi viem (nauteno v détstvi
babi). Zalévime deétovkou,
sprcha pred vanou,

K recyklaci vody z
testovin se chci zeptat, ty
je nevaris ve siane vode?

aiim v neosolené
€, pokud ji chei ddl
poutit. Za slang nley by mi
kytky moc nepodékavaly ¢

Kdyz jsem venku Euram za
kefikem, kdyz to jde a vzdy
me tech 101 vody potési. Ne
20 bych to vyhledavala.

A jeden konkrétny tip
WC do prirody alebo
chemicky zachod &

Najviac sa dé usetrif prave
na rlade a je fajn skusit
umyvadio (etrne) miesto
sprehy J, @

cesta k teplé vodé v néjmu
nds stojl kybl studend. Pak
tim splachuil, inzenyfi
tady

Jeité napfikiad bihem
sprehovan vypiném vodu.
namydiim se, pustim vodu
a splachnu to ze sebe.

Jsem rida, ze k Setfeni s
vodou jsem byla vedena uz
od malicka. I kdyz jsme méli
vanu, ta se davala vyjime¢né.
Shirala se dest’'ova voda.
Neexistovalo, abychom si
cistili ruce nebo zuby s
tekouci vodou (to si i

l'.’i,'! wares W

ERY WH
At z ekonomickych

pamatuju, jak u nds nékdo nebo environmentilnich
prespdval a jak mu mamka  diivodi, mysleme na to,

vysvétlovala, Ze voda se u nds
pfi ¢iSténi zubt vypind,
jelikoz ji nechal zaplou &

V lete si davam vodu

ek m cokat az
s mi odpusti tepla voda

Kytky prosim zalévat
jen nesolenou vodou
Julien mald poznémka)

ze s vodou by se
mélo Setfit .,

Nepouzivame pitni
vodu na nig iné okrem

pitia  varenia.

Babicka velice Uspding
splachuje zéchod
vodou z vany

To sme robili
odmalicka, samozrejme
na mali potrebu:)

Pri umgvani rikjriadu ddm
do drezu lavor, odchytim
don vodu a tou
splachujem

Voda se susicky
splachnuti z)



28

Konektor

101 denné - vystupy

VVystupy - Holka z Letne

Q’s holkazletne 36min
&7 © Kouknout na celou sekvenci >

Terka vs kamera 0:1

cesko_udrzitelne

Poslete zpravu

miuvenim na video jsem myslela
takhle intimni kontakt ve stories,
pred jinou nez selfie kamerou to
zvladam kupodivu snaz &

»

tady rovnou dnesni video z osvétovy
spoluprace s @cesko_udrzitelne «

holkazletne a cesko_udrzitelne

PRUMERNY CECH
SPOTREBUJE
133.5 L PITNE VODY DENNE

@cesko_udrzitelne chtél,

af se zkusim s denni spotiebou
dostat na 10 | (nepoditaje pitny
rezim). Mimo dalSiinfo o
problematice vody najdete ve
videu i moji snahu o spinéni
vyzvy @

Poslete zpravu

HOLKAZLETNE
Prispévky

i



10 duvodu, pro¢ ESG
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Report balic¢ku ESG investovani

MECHANISMUS

10 duvodu, proc¢
ESG

Cilem vyzvy bylo vysvétlit termin ESG
investovani, predstavit jeho vghody
formou 10 pozitivnich dtvodu.

Influencefi se zamérili na edukaci a
snazili se svymi fanousky otevrit
diskuzi, odkazat je narelevantni zdroje.

Abychom toto tézkeé téma priblizili Sirsi
verejnosti, odlehgili jsme ho ESG kvizem,
kterg mohl kdokoliv vyplnit a ihned
vyhodnotit na webu www.vsema’ll.cz.



http://www.vsema10.cz
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Report balicku ESG investovani

Prehled vysledku

kmktr

videi

Facebook Instagram Celkem
Dosah pfispévku 85145 125 066 210 211
Zajem a interakce 859 1316 2 592
cocet ldiknutia 623 985 1608
Pocdet zhlédnuti i 53 369 53 269
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Report balicku ESG investovani

Facebook

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Zajem Mira zajmu Kliknuti Zhlédnuti
205. | Udr¥itelnainvestice dosah’v'flreobk"ku na | 44615 107 0.23% 97 i
24.5. Investice do dosah, zajem, 16 432 3N 1,00% 216 i
budoucnosti prokliky na web

56.5. Proc zvazo’va}t dosah, prokliky na 50 058 66 1,00 % 61 _
investovani web

315 Hlasovacipost - Zajem, prokliky na 4040 279 5.02 % 550 i

ESG skore

web
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Report balicku ESG investovani

Instagram

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Interakce | Link clicks | Zhlédnuti
22.5. Udrzitelndinvestice dosah, prokliky na web 25194 42 460 -
24.5. Video - Ester dosah, zajem, prokliky | 5g 5r4 96 14 2162

na web
06.5. Vgvojzaimuo -y ok rokliky na web 20 707 42 14 -
udrzitelnéinvestovani
57.5. Collabreels - . 14078 213 - 16 541
Investovanipro holky
29.5. Collabreels - VEDU - 14 603 806 - 18 579
31.5. Spotreba dosah, prokliky na web 21930 117 37 -
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Report balicku Pitna voda

TOP vgstup FB

& . :_' Udrzitelny rozvoj
'-‘.‘“ ¥ Zvefejnéno Kontentino @ - 22. kvéten - @

Jak se pozna udrzitelna investice? . Bere v potaz faktory spojené s dopady na
Zivotni prostredi (Environmental), spolecenskou odpovédnosti (Social) a fizenim

firmy (Governance). Tady je 10 divodd, pro¢ se investice s dobrym ESG skdre vyplati

brat #vSema10.

Uz ses zapojil/a do vyzvy? Vice na www.vsema10.cz

Investujes s dobrou
karmou. Investujes do

firem, o kterych vi§, jak
si stoji v udrzitelnosti
a jakeé kroky pfijmou
ke zlepseni ¢i zméne.

10 divods, prot ESG

10 duvodu, proc brat ESG investice

Podporujes spravny smer

rozvoje. Vysoké ESG

skore indikuje, jak je dana

spoleénost pripravg
na budouci zmé
a odpovédné podnik

il

10 divodi

10 dlvodd, proc brat ESG investice

#ysemal0 #vsemall

Vice na www.vsemal0.cz

Vice na www.vsema10.cz

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

44615

44 398

97
107
104
0,23%

kmktr
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Report balicku Pitna voda

Investujes s dobrou

karmou. Investujes do

firem, o kterych vis§, jak
si stoji v udrzitelnosti
a jaké kroky pfijmou
ke zlep3eni €i zméné.

10 duavodu, pro¢ ESG

22 cesko_udrzitelne

&4 cesko_udrzitelne Jak se pozné udrZitelnd investice? T3 Bere v

“s®  potaz faktory spojené s dopady na Zivotni prostiedi
(Environmental), spole¢enskou odpovédnosti (Social) a fizenim
firmy (Governance). Tady je 10 dvodd, pro¢ se o investice s
dobrym ESG skére vyplati zajimat #viema10.

Uz ses zapojil/a do vyzvy? Vice na nasem webu. Link najdes v biu.

#zapojsedovyzvy #probudoucnost #viema10 #vsemadeseti
#cr2030 #udrzitelnost #udrzitelnyrozvoj #sdg #sdgs #esg

#investice

Upraveno - 4 tyd.

Zobrazit prehledy

QQ ¥
3%

KVETEN 2

@ Pfidejte komentar...

To se libi nebudjenik a 34 dalsim

Propagovat pfispévek

W

Prehledy zahrnuji data z reklam

nastrojich pro reklamu na Ins

Piehled ®

Dosah
Interakce s obsahem

Aktivita na profilu

Dosah ®
25194
Oslovené ucty v Centru Géta
Zobrazeni
Qdjinud

kmktr

25194

432

25194

23935
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Influenceri

- Ester Geislerova zverejnila 5 stories a uc¢inkovala v Uvodnim videu.

- VEDU natodila video, které sdilela na IG jako reels a na TikTok,
to doplnila o sadou stories o 7 slidech.

- Investovani pro holky sdilela 1reels a5 slidu stories.




kmktr

37
Report

VVgstupy - Ester Geislerova

13:22 w .

voli§ dlouhodobé misto

kratkodobého. Zajistis si

vynos, aniz bys ohrozil/a
potieby budoucich generaci.

elektromobility

Podporujes spravny smér
rozvoje. Vysoké ESG
skore indikuje, jak je dana
spole¢nost pfipravena
na budouci zmény
a odpovédné podnikani

osti) pasuzuje zpasob, jak je

Korup

ﬁ*r I -
4 Investuje$ s dobrou
karmou. Investuje$ do
¥ firem, o kterych vi§, jak
si stoji v udrzitelnosti
a jaké kroky pfijmou
ke zlepSeni ¢i zméné.

, #fvsemaro,
! #vsemadeseti
itelne , #vsemaro, IS #cr2030
- X . #udrzitelnost
madeseti #cr2030 #udrzitelnost I S50 iC T
#udrzitelnyrozvoj #sdg #esg #ad #sdg #esg #ad

idrzitelnost

# Iny: yop #: y #esg
#udrzitelnyrozvoj #sdg #esg

Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu

Poslete zpravu Poslete zpravu

Konektor
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VVystupy - VEDU

o vedu_clothing a cesk@_udrzitelne

Pro¢ a jak investovat udrZiteiné @ =" ..

4 O® To se libi ageofpatrik a dal§im

N vedu_clothing - Pi: & cesko_udrzitelne

11:07 w oo m

VEDL

DNESKA TADY MAM
VELKOU SPECIALITU @

MOJE PRVNI PLACENE PARTNERSTVIATO S

')

@CESKO UDRZITELNE &

0 TEMATU UDRZITELNE INVESTOVANI
\ ' JSEM CHTELA SAMA NATOCIT VIDEO, A
| PAK JSEM DOSTALA MOZNOST ZAPOJIT SE
DO VYZVY #VSEMA10 A DOSTAT ZA SVOU
TVORBU POPRVE | FINANENI ODMENU

HAPPYYYY

TAK JDEME NA TO!

Poslete zpravu

11:09

vedu_clothing 16h

@ Kouknout na celou sekvenci >

Wt
PROC RESIM UDRZITEL
W INVESTOVANI ~7"2

0 TOM JAK A PROC INVESTOVAT
UDRZITELNE

y
RESIM. KAM JDOU MOJE PENIZE.
KDYZ NAKUPUJU LATKY NEBO
OBLECENI A STEJNE RESIM. | KAM
“ JDOU MOJE PENIZE, KDYZ M
INVESTUJU. A PRAVE 0 TOM BUDE
DNESNI NOVY REEL->

VE SPOLUPRACI S @CESKO UDRZITELNE

N

Poslete zpravu Poslete zpravu

kmktr

‘\L oo

A ESGKViZ

an

ESG kviz

Co véechno vite o
ESG?

ESG, tedy udrziteiné podnikani, se v
dnesni dobé  sklofiuj

finanénim svété, acl n
primamé o financich. Jedna se o
investice, které mohou byt vynosnéjsi
nez klasické fondy, a éasto tak
oviiviiuji
rozhodovéni investord. ESG je ale
dulezité pro kazdého z nas. Takové
spolecnosti se | nad ramec
zakonnych  povinnosti  zajimaji o
Zivotni prostiedi, jsou spoleensky

@CESKO_UDRZITELNE #VSEMA10




Kmktr

Report

° vedu_clothing 15h
; TCE: A JESTE DULEZITA POZNAMKA! JE
)IEZKRAT CEZ' | DULEZITY VYBIRAT OBORY, KTERY

VAM DAVAJI SMYSL.

Konektor

Loy #VSEMA10
@CESKD UDRZITELNE

@ INFO O ESG INVESTOVANI

mmml ESGV CESKU SE
S RESIN ...

Budoucnost ESG

WEB VYTVORIL TYM UDRZITELNEHO ROZVOJE 0D
VA ZIVOTNIHO PRC -7

Poslete zpravu

CO PRINASI

KLASICKE INVESTOVANI:

S

UDRZITELNE INVESTOVANI:
i /.'.\

AW

Jakou nejvétsi vyhodu
vidite v UDRZITELNEM
INVESTOVANI vy?

Napiste néco... JE POTREBA KOUKAT

NEJEN NA ESG SKORE.

ALE | NA OBOR DO,
KTEREHO INVESTUJU

@CESKO_UDRZITELNE

Poslete zpravu O V Poslete zpravu

JAK TEDA POZNAT
\ UDRZITELNOU INVESTICI?

Protaj ﬂstovaﬂaﬂmm@
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Report Kmker
VVystupy - Investovani pro

L |
INVESTOVANIPROHOLKY
< vedu_clothing 15h

PFispévky
@ Kouknout na celou sekvenci >

’ﬁ investovaniproholky a cesko_udrzitelne

P Jeff Kaale - Flow

A SKVELE VIDEO MA NA TOHLE e e Doysace
TEMA | @PODNIKANIPROHOLKY _ A udrZitelnosti, Setfeni
@GEISLEROVA ESTER ~° vody a také...

Udrzitelného

OBE ROZEBIRAJI TOHLE TEMA 5 2 ‘
ZASE Z JINEHO UHLU & investovani - v

#VSEMA10

No a na mné je pomoci
vysvétlit pojem ESG... Tak
pojdme na to

@CESKO_UDRZITELNE

investovaniproholky a cesko_udrzitg

Poslete zpravu
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holky

&

Zapojila jsem se do
vyzvy, kterou pripravilo
Ministerstvo Zivotniho

prostredi! .\ sruat0

Evropska unie
Evropsky socialni fond
Operacni program Zaméstnanost

Sy,

e - » o 20 ‘
Ministerstvo Zivotniho prostiedi w730 =

n

Placené partnerstvi s

udrz telth
\{g‘v&mfo

@

Mimochodem, do vyzvy
#vSema10 se zapojila i Ester
Geislerova a Veronika z
VEDU clothing.

Tak sledujte i jejich profily,
kde zase vysvétli ESG trochu
jinak -

@GEISLEROVA_ESTER

@VEDU_CLOTHING

@CESKO_UDRZITELNE

kmktr
VVystupy - Investovani pro

¥ 'Hf”%i’%°‘“lnost
#vsemalO
[ T

se da zit s lehkosti a hrave. Jak
delat kroky zodpovednE&k pfirode i

lidgn a pritom se dobre bavit? To ti
kazou nase vyzvy — pujdes do
toho s nami #vsema10?

@ VSEMA10.CZ

A muzZete si tam
udelat i test, jaké
jsou vase ESG

@ znalostl --N()
NP GCES »%\[J L JORZITEL

NE




10 dhllG pohledu

<'fi‘.
[ W] 1
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Report balicku Udrzitelnost obci a mést

MECHANISMUS

10 dhlu pohledu

Cilem vyzvy bylo poskytnout lidem
zpusob, jak se podilet na zlepSeni svého
mésta/obce, a zaroven jim cestu k akci
co nejvice usnadnit. Vytvofili jsme proto
10 vzorovych Sablon dopist
adresovanych zastupitelim, které si
mohli stahnout, vyplInit, pfizpUsobit na
miru a poslat.

Influenceri na prikladu svého mésta a s
nim spojeného tématu vysvétlili, jak
postupovat a na koho se obratit. Neslo
jen o negativa, ale i pozitiva.
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Report balic¢ku Udrzitelnost obci a mést

Prehled vysledku

kmktr

videi

Facebook Instagram Celkem
Dosah prispévk 86 358 108 975 195 333
Zajem a interakce 545 401 946
.
Pocéet zhlédnuti ) 4443 4443
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Facebook

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Zajem Mira zajmu Kliknuti Zhlédnuti
16. Mgsl| globgln?, dosah, prokliky na 42 387 140 0.30 % 138 )
jednejlokalné web
. dosah, prokliky o
5.6. Osud tvé obce 26 498 163 0,57 % 159 -
na web
gp. | Doporucenimista | dosah,zajem, 17 473 242 1,51% 58 i
ve meésté prokliky na web

Konektor
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Report balic¢ku Udrzitelnost obci a mést

Instagram

kmktr

Datum Téma Optimalizace Dosah Interakce | Link clicks | Zhlédnuti
1.6. Dostupné bydleni dosah, prokliky na web 37 717 36 10 -
Collabreels -
2.0. Ministerstyo 7P - 3 636 126 - 3 636
5.6. Reels - Lukefry dosah, zajem 27 83 122 4 807
8.6. Misto,naktere 1 h proklikynaweb | 19646 44 24 i
nikdy nezapomenes
9.6. Mésta =2 % zemského | 4 h oroklikunaweb | 20145 73 13 i

povrchu
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Report balicku Pitna voda

TOP vgstup FB

v - . .
&, & Udrzitelny rozvoj
5 0w . . - 4 c r
5,.‘ ¥ Zvefejnéno Kontentino @ - 1. Cervenv 18145 - @

Mysli globalné, jednej lokalné. Tohle heslo urcité znas. Jeden ze zplsobd, jak ovlivnit
své okoli jako celek, je skrze zlepSovani svého mésta &i obce. g5 Urcité vnimas a
vidis, co tvé hometown nebo tvij hood trépi, a vi$, co zlepsit, tak se neboj ozvat.
Beres$ jeho osud do svych rukou #vSema10? Tady jsou témata, ktera by mohla

aktualné znit obecnimi rozhlasy:
www.vsema10.cz

Péce o krajinu,

@ méstska zelen

a hospodareni
s vodou

#vsemal0

b Svételné
znecisténi @&

Co ti v tvém mésté ci obci lezi na srdci?

Vice na www.vsema10.cz

Co ti v tvém meésté ¢i obci lezi na srd

Vice na www.vsema10.cz

Total reach

Total reach (unique)

Reactions

Comments

Shares

Post clicks

Engagement

42 387
42 342

138
140
126
0,30%

kmktr
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TOP vystup IG

cesko_udrzitelne

#10uhlupohledu #mesta #obce
Upraveno - 3 tyd.

Zobrazit prehledy

Qv

@, To se libi kducsl a 27 dalsim
CERVEN 1

@ Pridejte komentér..

cesko_udrzitelne Mysli globéalng, jednej lokélné. Tohle heslo
urcité znas. Jeden ze zpasobu, jak ovlivnit své okoli jako celek, je
skrze zlepsovani svého mésta ¢i obce. iy Urdité vnimas a vidig,
co tvé hometown nebo tviij hood trépi, a vi§, co zlepsit, tak se
neboj ozvat. Beres jeho osud do svych rukou #viema10? Tady
jsou témata, kterd by mohla aktuélné znit obecnimi rozhlasy:

#zapojsedovyzvy #probudoucnost #viema10 #vsemadeseti
#cr2030 #udrzitelnost #udrzitelnyrozvoj #sdg #sdgs

Propagovat pfispévek

A

Km

Pfehledy zahrnuji data z reklam vytvofenych nebo odstranénych v
nastrojich pro reklamu na Instagramu nebo Facebooku.

Piehled ®
Dosah 37717
Interakce s obsahem -

Aktivita na profilu 19

Dosah ®

37717

Oslovené Gcty v Centru Gcta

Zobrazeni 48 685

Z hlavni strénky 31019
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Report #V/Sema’0

Influenceri

- Lukefry natocil dvé sady stories a presdilel uvodni video, ve kterém
ucinkoval. Celkem vypostoval 10 vystupd.

- Blanka Pilatova sdilela jednu sadu stories o 4 slidech a vytvofila staticky
carousel do feedu.
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Report

VVystupy - Lukefry

lukefry.jpg 38min.
Placené partnerstvi

© 0LOMOUC Tieba novoty jako

sloup “P")St:ed ) Pokud mate v zivoté malo Zivotniho
chodniku? 1 prostoru, tento Rozpojova¢ 3000 je tu |§

19:42 9

pro vis. Prvni svého druhu v Cesku!

v,

2 z 4
HANACKA VARIACE NA
SIKMOU VEZ V PISE

:::‘L‘a' =3

[:
i

umélecky zamér

2
“Nainspekeit:

Vzdycky kdyz se vratim do svého rodného = 0 2 . - ¥ 5

chyba systému

L A
g promysleny plén
:co mé tu dokaze pr . . . ? SR
dcea@in #ysem st S 5 irzitelnost e i Semaio #vsemadesed £cr2030 #udraitelnose
AR 3 1 o = Y > rzitelnyrozvoj #sdg #mgstaaohce -
T T N 7
/

Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu

Konektor
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Report

Jstupy - Lukefry

1714 9
. lukefry.jpg 57min.
@ Juke mmfm’a’gmm gL aers 2 )
ST “SPOLEHAM NA VAS!

1:02

Pojdine tu krasu trochu vyvazit.
Pfed par dny jsem vis bral na prochazku
po své rodné Olomouc azovali jsme

si mista, co mé trochu $tvou.

cesko_udrzitelne

5

e
vice o celém projektu @cesko_udrzitelne

< NEBOJTE SE 02V,
* NEBOUTE SE

AT! %

#udrzitelnost

@cesko_udrz Sema

rzitelnyrozvoj #sdg #o

Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu

Konektor
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23:207

blanipilat 13min.
@ Zobrazit pfeklad >

Poslete zpravu

prochazet, takze tady je 10 fotck, ze

Upfimné miluju se v Praze jen tak
keerych je mi prosté hezky - .

Kmktr

y - Blanka Pilatova

blanipilat 5min.
(B RozloZeni od instagram >

A na zavér dvé preslazeny fotky,
jedna z oken Koule po tréninku
a druhi z prvni navitévy A. v Praze
x

vsemadeseti
;

Poslete zpravu

L
#cr2030 #Fuds
RS

23:2097

blanipilat 9min.
(B RozloZeni od instagram >

za jakéhokoliv pocasi
a obdobi &

Poslete zpravu

blanipilat

O vyzvé #vSemaro vic tu!

blanipilat

]

Chces zlepsit
prostredi

sveho mesta,
ale nevis, jak

blanipilat Neddvno mé oslovilo @cesko_udrzitelne s
vyzvou #viemal0, ktera se zaméfuje na udrZitelnost do

< PFispévky

9)
]

12:49 "

BLANIPILAT
Sledovat

blanipilat
Placené partnerstvi

Vyzva #VSEMAI10 pripravila 10 Sablon,
kterymi muzes apelovat

na zastupitelstvo svého meésta ¢i obce
a prispét tak ke zméné okolniho
prostredi.

Upravit si 1e samozrejmé muzes
dle sebe, ale alespon mas zaklad,
od kterého se odrazit.

Qv . W

@ To se libi ageofpatrik a daldim

blanipilat Neddvno mé oslovilo @cesko_udrzitelne s
vyzvou #viemal0, ktera se zaméFuje na udrZitelnost doma
i ve méstech.

Pokud se alespoii trochu zajimate o prostfedi ve kterém
Zijete, véFim, Ze vas alespori jednou napadlo, jak vasi obec
nebo okoli zlepsit. U mé to nejcastéji bylo pfidat kontejner
na kov nebo bioodpad nebo prahnuti po stromech v ulicich.

Byt mi asi doslo, Ze jak jinak to vyfesit neZ pfes

ha Qa ® ® o




Stories
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Pristup, zhodnoceni a shrnuti

Stories

Soucasti doprovodné komunikace bylo také 9 sérii stories (plus presdileni
influencer(), ty v8ak stejné jako influencerska tvorba nebyly podporeny
placenou reklamou, zejména z toho ddvodu, Ze interaktivni prvky v nich
vyuzivané tuto formu propagace neumoznuiji.

VSechny vystupy byly ulozeny dle tematickych celkt jako vgbéry, aby byly

na |G profilu kdykoliv snadno dohledatelné.

O oot Beeity viavy
tkterém Zijele?h rvdemall
10 GhlG pohle... Influenceri ESG investice 10 litrd denné

[
\

o

INSTAGRAM
STORIES
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Pitna voda

Ukazky vystupu

% 10 litrG denné

Jak
myjete

Za den
nadobi?

splachneme kolem

30 litra

pitné vody do wc.

rucné e

Moderni usporné systémy Rucné .
splachovani se vyplati!

Vmyéce @
e ——

Kmktr

Povédomi o spotfebé
pitné vody

Kolik procent lidi
na svété ma dnes
pristup k pitné vodé?
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ESG financovani

azky vystupu

Investovat

ESG

Resi dopady na zivotni prostredi

udrZiteln¢ % a pritom
S sonl Ui prosperovat jde ruku
(e ; V ruce.

(

g
1 S—

& ZJISTITO NA WWW.VSEMA10.CZ

Vyméiite @ balenou
vodu za filtrovanou

7 kohoutku.

UsSetfite kupy plastu i penéz.

@ ZAPOJ SE DO VYZEV! VICE NA VSEMA10.CZ

Kmktr
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Udrzitelnost mést a obci

Ukazky vystupu

P> Co konkrétné
nejvic lezi na
srdci tobé? >»

Ve svém mésté/obci bych
chtélfa vylepsit:

Napiste néco.

Ovlivni své okoli
oteviranim témat,
u kterych je stale

co zlepsovat.

Ktera to
napf. jsou?

—

b Svételné

zneisténi @

Zastupitel je ve
volbaeh voleny
ery

vat

Kmktr

>b Stahni si
Sablony dopisu

a oslov své
zastupitelstvo. @

Pljdes do
toho s nami
#vSema10?



Pristup, zhodnoceni
a shrnuti
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Community
management

Soudgasti komunikaéni strategie byl také community management - reagovanina
vybrané komentafe, odpovidani na dotazy, skryti nevhodného obsahu.Community
managemet je dobry doplikovy nastroj pro aktivaci existuji fanouskovské zaklady i
novych uzivatell, ke kterym se obsah dostane. To zarover pomaha podnécovat

engagementa organickéa zobrazeni prispévku.
Na FB bylo souéasti zvani ke sledovanistranky. Tato funkce neni dostupna prolG.

U IG pfispévkl bylo komentarl méné, ale sentiment prevazoval ve valné vétsiné
pozitivni. Oproti tomu zapojeni do diskuze na FB bylo viraznéjsi, nicméné sentiment
byl smiSeny. Nejvice negativnich reakcise tykalo obsahu ohledné ESG investic. To
muze byt zplsobeno (kromé jiného) nepfiznivou ekonomickou situaci (vysoka mira
inflace, nizkd mira vgnosnostiinvestic.), ktera mé ve spole¢nosti tendence vyvolavat

frustraci a pocit pfehlceni témito informacemi.
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Pristup, zhodnoceni a shrnuti

Reklamni strategie

Jelikoz jednim z cild bylo zvgSeni povédomi o udrzitelném chovani a podniceni uzivateld

socialnich siti, aby se sami o dané téma vice zajimali, zvolila se reklamni strateqie

kombinujici 8 druhy optimalizace:

« Reach (dosah) - maximalizuje povédomi

 Engagement (z4jem) - aktivace uzivatell k libovolné reakci (likes, komentare atd.)

« Web traffic (prokliky na web) - nasmérovani cilové skupiny na landing page, kde se
dozvi dalSi informace

VVzhledem k tomu, Ze pri schvalovani reklam byla néktera témata vyhodnocena tak, ze
se tykaji socialni problematiky, bylo nutné provést ovéreni organizace. To se uspésné
podafilo, diky ¢emuz byl nakonec veskery obsah dorucen cilové skupiné bez problému.



6

Konektor

Pristup, zhodnoceni a shrnuti Kn'¢r

Zhodnoceni

Plvodni start kampané byl planovany na konec dubna, nicméné takovy timing byl vyhodnocen
jako potencialné kontraproduktivni - prvni influencerské vystupy by se zverejnily mezi svatky, kdy
je mira aktivity sledujicich nizsi nez obvykle. Z téchto divodl se zahajeni komunikace odsunulo na
zaCatek kvétna.

V ramci kampané bylo celkem zverejnéno 13 vlastnich pfispévkl na FB, 15 na IG, 9 sérii stories (na
obou socialnich sitich). Sou¢asti bylo také presdileni tvorby od influencert, ze které vznikl mimo
jiné doprovodny obsah do feedu na Instagramu. Ve spolupraci s IG profilem MZP bylo zvefejné&no 1
reels s ministrem zivotniho prostrfedi Mgr. Petrem Hladikem komunikujici projekt. Vlastnim obsahem
se celkem podafilo oslovit 206 596 unikatnich uzivatell na FB a 275 267 na IG. V ramci placeného
proma dosahly pfispévky témér 900 tisic impresi.

Pro komunikaci se kombinovaly rizné formaty - statické edukaéni posty, carousely, hlasovaci
pFispévkuy, videa, reels ¢&i stories (s interaktivnimi prvky).
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Zhodnoceni

Kazdy tematicky celek byl komunikovan v podobném rozsahu a s priblizné stejnou
dobou trvani (tyden a pul az dva). Celkova délka kampané byla mésic a pul.

Ze souhrnnych vysledkl vyplyva, ze jednotlivgm tématim se dafilo velmi podobné.
Prestoze nejvyssich Cisel z hlediska oslovenych uzivatell dosahl balicek ESG
investovani (coz je zplUsobené primarné 2 collaboration reels od influencerd namisto
jednoho nebo Zadného), celkové nejlépe performoval obsah na téma Pitna voda, a to
zejména z pohledu mnozstviinterakci a prokliku.

To naznacduje, ze se jedna o téma, které ve spolec¢nostirezonuje a ke kterému maji lidé
co fict. K vétSimu engagementu prispély nejvice prispévky - reels od Holky z Letné,
hlasovaci post o myti nadobi a edukacni obsah o myti ve sprSe vs ve vané.
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Zhodnoceni

Co se tyde typl vyuzitych prispévku, tak se jiz po 1. fazi projektu ukazalo, Ze z hlediska
nejlepSich vysledkl v dosahu a poctu proklikt dobfe funguiji carousely. Pro vyraznéjsi
aktivaci fanouskovské zakladny je ale vhodné tento obsah prolozit i méné informativnim
obsahem. Z tohoto pozorovani se vychazelo i pro pokradovani kampané.

Hashtag kampané #vSema’l0 a jeho pfipadné variace (#vsema’lO #vsemadeseti) se v
dobé trvani projektu nestal virdlnim. Socialni sité zaznamenaly jejich pouziti Fadové v
desitkach pfipadud, a to zejména v ramci tvorby, ktera vznikla pro komunikaci kampané.

NejatraktivnéjSim prvkem na webu byla kalkulaéka spotieby pitné
vody. Zaroven témér 50 % navstévnikd webu proslo vétSinu obsah na landing page
(scroll 80 %).


http://www.vsema10.cz/
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Zhodnoceni - influenceri

Nejvice kumulovanych impresi nasbirala ve svych pfispévcich Dewii, ktera sdilela 17 slidd
stories, ¢imz vyrazné presahla jednak pfedem domluvené mnozstvi vystupu,

jednak oCekavanou miru zapojeni. Také pfFivedla na profil @cesko_udrzitelne

nejvice uzivatell po prokliku na odkaz ve stories.

Vysledky nad oéekavani méla také VEDU, kterd s nejnizSim poc¢tem sledujicich dokazala,
ze dulezita je mira zapojeni a dosah cilového publika, nikoliv mnozstvi sledujicich. VEDU
také jako jedina sdilela video také na TikTok, ale vétSi uspéch sklidilo na IG formou reels.

Celkové nejvice rezonovalo s publikem téma pitné vody a to s ohledem nejen na
mnozstviimpresi, ngbrz také proklikl na profil @cesko_udrzitelne a kampanovy
hashtag #v8emaO.
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Zhodnoceni - influenceri

V8ichni tfi influencefi, ktefi uc¢inkovali v dvodnim videu, video pfesdileli formou stories (Lukefry,
Ester Geislerovd, Holka z Letné). Holka z Letné sdilela také druhou verzi videa s bloopers. Ziskané
imprese a prokliky vSak nebyly zapocteny do celkového zhodnoceni kampané.

Nejlepsi vysledky prinesly interaktivni pfispévky ve stories, Cili ty s odkazem nebo otazkami.
Naopak pfrili§ dobfe nefungoval proklik hashtagu. Nicméné, aby se hashtag stal vyhledavanym
nebo dokonce viralnim, tak by se muselo jednat o téma, které je ze své podstaty
zajimavé/zabavné pro Sirokou verejnost.

Ze spoluprace s influencery vznikly celkem 4 prispévky na zdi - 3x reels a Ix post. Témto
prispévkim stale rostou imprese a podet zhlédnuti. VSechny pfFispévky na zdi performovaly dle
ocekavani, 3 z nich byly publikované formou collaboration postu (sdileni na profilu vice uzivatelu
soudasné). Ty ozvlastnuji obsah ve feedu IG @cesko_udrzitelne, délaji ho atraktivnéjsi pro mladé.
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Shrnuti a doporuceni

Konektor

Prestoze fanou8kovska zdkladnase v dobé trvani kampané vyrazné nerozrostla, spole&nou tvorbou vlastniho
obsahu v kombinacis influencerskym se podarfilo téma udrzitelnostidorucit uzivatelim Facebooku a Instagramu
témér 1300 000x. VyznamnynarUst poctu sledujicich vyzaduje dlouhodobou strategii s pravidelnou a sourodou
komunikaci. Zaroven ale ani vysoka €isla fanouskl nezarucuji dobré organické vysledky, protoze z dlouhodobého
hlediska algoritmus téchto socidlnich siti neplacenému obsahu nepfeje (stories si v tomto ohledu stoji o trochu
|épe nez obsah ve feedu). Proto neni poéet sledujicich zarukou Uspéchu.

Pro dalSi projekty/kampanépodobného stylu bychom doporugéili napfiklad:

 DelSidobu trvani kampané

« Zaméfenipouze najedno dil¢i téma (nikolivseparace na celky, které jsou v§echny ve své podstaté obsahlé)
» UzSispecifikaci cilové skupiny, pro kterou se vytvofiobsah s vhodngm ,tone of voice® na miru

« ZapojenidalSich sitiv zavislostina daném publiku (TikTok, LinkedIn...)

Pro lepsi a efektivnéjsi osloveni mladych (generace Z) by bylo vhodné:
* Méneé se zaméfit na vlastnitvorbua vice na spolupracis influencery
« Zaclenénikomunikace na TikToku (pokud bezpecnostniregulace toto umozni) - opét bud skrz vhodné

influencery nebo originalnim promovanymkontentem
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